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호족반이라는 우리나라의 전통 민속품에서부터 비롯되어

好 (좋을 호) 族 (겨레 족) 飯 (밥 반) ‘훌륭한 민족의 밥’이라는 중의적인 뜻을 더해

전 세계 어디에 내놓아도 선전할 수 있는 그런 한식 브랜드를 만들고 싶다는 의미를 담았습니다.

Brand



호족반의 인테리어는 음식에서도 표현하는 것과 같이

한국적인 요소와 서양적인 요소를 적절히 섞어 감각적인 무드를 만들어 냈습니다.

Interior



호족반을 처음 구상할때 가장 고민했던 건 저희에게 익숙한 한식과 여

기에 조금 색다른 서양의 맛을 어떻게 하면 조화롭게 선보일까 였습니

다. 이 고민은 자연스럽게 공간 기획에도 이어졌는데요.

그래서 과거 한국에서 많이 쓰였던 옥색을 오마쥬한 타일을 썻고 외관

의 통유리에는 한옥의 창호를 표현하여 제작했습니다.

그리고 안쪽에는 오리엔탈 무드의 벽지 등을 곳곳에 사용 하였으며 조

명과 테이블 의자등을 통해서도 서양적인 면모를 보여줌으로써 동서양

의 조화로움을 표현하고자 하였습니다.

Interior



호족반의 주력 메뉴는 총 4가지로

들기름 메밀국수, 트러플 감자전, 청담 김자반 주먹밥, NY 양념 갈비가 있습니다.

특히 직접 만드는 간장 소스와 16시간 동안 수비드 한 갈비는 정성을 가득 담아 합리적인 가격으로 판매하고 있습니다.

(현재 총 12개의 메뉴가 있으며 지속적으로 메뉴 개발을 진행하고 있습니다.)

Signature Dish 



비주얼에 한번 놀라고, 맛에 두번 놀란다는 호족반의 시그니쳐 메

뉴인 NY양념갈비 입니다.

가장 맛있다는 6, 7번 갈빗대를 통으로 16시간 동안 수비드하기 때

문에 하루에 한정된 수량으로만 제공이 가능한 메뉴입니다. 그래서

두툼하지만 입안에서 부드럽게 씹히는 식감이 인상적이고 특제 양

념 소스를 발라 한 번 더 구워 내 갈비의 육향을 끌어 올렸습니다. 

여기에 함께 나오는 파채와 곁들여 드시면 한층 더 감칠맛을 느낄

수 있습니다. 여기에 청양고추 슬라이스 하나 얹어도 좋고요. 호족

반의 다양한 주류 메뉴들과 함께 즐기기 좋은 메뉴 입니다.

Signature Dish 



호족반의 시그니쳐 메뉴인 NY양념갈비를 HMR로 개발했습니다.

매장과 똑같이 갈빗대를 수비드하기 때문에 집에서도 부드럽고 편

하게 먹을 수 있습니다.

특히 청어알 김치와 오이 장아찌를 곁들여 드시면 한층 더 감칠맛

을 느낄 수 있습니다.

현재 현대백화점 투홈에 입점되어 판매중이며, 컬리에도 판매 준비

중입니다. 

Signature Dish - HMR



호족반에는 메뉴들과 어울리는 주류 라인업이 구축되어 있습니다.

우리나라의 특색 있는 전통주와 증류주, 막걸리, 지역과 어울리는 맥주로 다양하게 구성되어 있습니다.

L iquor 



호족반은 인스타그램을 집중 타게팅한 word of mouth 마케팅을 최대한 활용중에 있으며, 

음식 관련 정보 공유 뿐 만 아니라 믿고 먹을 수 있도록 주방에서의 일상적인 모습들도 공유하고 있습니다.

그리고 일방적인 소통이 아닌 공유하고 분석하는 마케팅 전략으로 지속적으로 사랑받는 브랜드를 만들어 가고 있습니다.
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